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Scrisoare de intentie adresatda CONSILIULUI LOCAL
AL ORASULUI ANINOASA & PRIMARIEI ORASULUI
ANINOASA

In atentia Primarului Orasului Aninoasa,

Domnule Nicolae Dunca,

In urma analizei documentului de Strategie al  Oragului  Aninoasa
(http://orasulaninoasa.ro/wp-content/uploads/2022/02/HCL-45-Str ategie-oras-Aninoasa-
I.pdf) va supunem atentiei un parteneriat prin care putem rezolva impreund urmitoarele 7
puncte din planul dvs. strategic:

1. SWOT Aninoasa (Amenintari) Estomparea traditiilor locale odati cu trecerea timpului.
2. SWOT Aninoasa (Amenintiri) Resurse financiare insuficiente.

3. SWOT Aninoasa (Puncte tari) Existd dorinta de a intocmi si implementa proiecte
destinate dezvoltarii locale.

4. SWOT Aninoasa (Oportunitati) existenta de terenuri disponibile, pretabile investitiilor.
5. SWOT Aninoasa (Oportunititi) Identificarea si punerea in valoare a potent1a1u1u1
turistic.

6. SWOT Aninoasa (Oportunitati) Dezvoltarea societitilor comerciale mici astfel incat
acestea sa ajunga in categoria societdtilor mijlocii sau chiar mari.

7. SWOT Aninoasa (Oportunititi) Asocierea cu celelalte localititi din Valea JJULUI
pentru implementarea unor proiecte majore.

SWOT ANINOASA 1 Estomparea traditiilor locale odati cu trecerea timpului.
Stimate Domn Primar, Despre marca de turism si produse traditionale ANINOASA.

Arhitectura de marca Tinutul Momérlanilor permite incadrarea sub denumirea principala
a simbolismului regional a diferitelor nume (naming) astfel incat in momentul in care o si
existe necesitate si poati si fie dezvoltate alte mérci de produs pentru trasee turistice,
denumiri de partii sau circuite de turism precum si / sau diferite UAT-uri integrate.
Avand In vedere viziunea strategicd B2B Strategy rezultatd in urma multitudinii de
parteneriate locale din Valea Jiului (dezvoltarea marcii de turism si produse traditionale
Tinutul Momarlanilor adoptatd ca marca oficiala regionala prin hotarari de Consiliu
Local in toate Primdriile din Valea JJULUI + Comuna Banita / exemplu propunere
Lupeni bit.ly/PropunereAdoptareMarcaOficialaRegionalaValeaJJULUT + exemplu
adoptare Consiliu Local Petrila hitp://b2b-strategy. ro/b2b/wp-content/uploads/HCL-
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Don't compete with Rivals, Make then

88-2021.pdf) din trecut corelatd cu activitatea curentd de dezvoltare a platformei
https:/tinutulmomarlanilor.ro va supunem atentiei oportunitatea strategica de
dezvoltare a Orasului Aninoasa pentru urmitorii 5 ani prin rezolvarea celor 7 puncte
din Analiza SWOT ANINOASA identificate mai sus.

ANINDASA
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Prevenim estomparea traditiilor locale odatd cu trecerea timpului prin includerea in
strategia de dezvoltare a Statiunii PHARANX a centrului de achizitii a produselor
culinare locale astfel incdt sd incurajim micul producitor si ducd din generatie in
generatie retetele din mosi-stramosi: SLOI, URDA, legumicultura & VIRSLI.

Maestrul Legumicultor https://tinutulmomarlanilor.ro/fasolea-bolunda

Maestrul Bucatar https://tinutulmomarlanilor.ro/sloi-momarlanesc

URDA momiarlineasci https:/tinutulmomarlanilor.ro/urda-de-oaie

VIRSLI momérldnesti https:/tinutulmomarlanilor.ro/reteta-virsli-momarlanesti/

SWOT ANINOASA 2 Resurse financiare insuficiente.
Dezvoltare proiect Statiune PHARANX pe Platoul Candet ANINOASA.

In urma finalizirii analizei SWOT aferente dezvoltirii modelului de afaceri al Statiunii
PHARANX si in urma finalizarii draftului de strategie Blue Ocean (Blue Ocean Strategy)
rezultd planul de strangere de fonduri prin tehnologia Blockchain / NFT cu un orizont
mediu de capitalizare de 7.234.700 USD in urmitorii 3 ani.
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Grupul de investitori reprezentat de agentia de marketing strategic B2B Strategy
are intentia de a investi in orasul Aninoasa, platoul Candet, pe o suprafati initiala
de minim 10 hectare din cele 117 ha inscrise in CF nr. 60246 Aninoasa, incepand cu
anul 2023, 1.5 milioane de USD care reprezintd prima parte a planului de afaceri
“Statiunea PHARANX?™ in care sunt dispuse 11 tipologii de cladiri pe o suprafata
medie de 4000 mp utili de constructii.

Mentiondm ca investiile grupului de actionari in acest proiect pand in prezent se ridica la
aproximativ 330000 euro dintre care 40000 de euro in ultimele 3 luni si 30000 euro in
urmatoarele 3 luni, ANINOASA (* https//tinutulmomarlanilor.ro/aninoasa)
reprezentand un punct central in strategia noastra de promovare a conceptului de statiune.

www.b2b-strategy.ro
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4000 mp utili de constructii / 11 tipologii de clidiri: unititi de cazare, restaurant
traditional momérlanesc, stdna & mini ZOO animale domestice, gridinid BIO, atelier
mestesugari / chilia artizanilor, observatorul cerului / VATRA satului / altar foc sacru,
CUB Geodezic, Punct holistic (medicind), Sceno-Tehnica.

SWOT Aninoasa 3 & 4 Existd dorinta de a intocmi si implementa
proiecte destinate dezvoltiirii locale & Existenta de terenuri disponibile, pretabile
investitiilor.

Drumul forestier nr.154D Céndet.
Suntem in plin proces de derulare al proiectului astfel incit in vederea eligibilitatii
parteneriatului pentru constructia Stratiunii PHARANX pe teritoriul administrativ al

UAT ANINOASA vi solicitim urmitoarele informatii preliminare:

1. Disponibilitatea Primdriei de a dezvolta d.p.d.v. turistic Orasul ANINOASA si in
special zona propusd, eventual prin prezentarea unui studiu de oportunitate aferent.

2. Situatia legala a:

2.1 terenului care face obiectul acestei
scrisori de intentie, respectiv platoul
Candet, inscris in CF nr. 60246 Aninoasa,
pasune in extravilan, si confirmarea
faptului cd acest teren nu constituie
rezervi la dispozitia Comisiei locale de
fond funciar Aninoasa.

2.2 drumului de acces spre Platoul Cindet.
3. Termenul aproximativ in care putem sa

concesionim minim 10 hectare in platoul
Céndet.

www.b2b-strategy.ro
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4. Strategia si disponibilitatea bugetard a Primariei orasului Aninoasa si a Consiliului
Local Aninoasa de a:

4.1 dezmembra o suprafatd de 10 ha din CF nr. 60246 Aninoasa, care va face obiectul
procedurii de concesiune, in conformitate cu prevederile OUG nr. 57/2019 privind Codul
administrativ, cu modificarile si completirile ulterioare;

4.2 asigura accesul spre Platoul Céndet pentru demararea constructiei si de a amenaja
drumul initial spre santier, respectiv, drumul forestier 154D, si apoi de a amenaja si
intretine aceasti cale de acces din fonduri proprii pe toati durata realizarii si
functionarii investitiei.

5. Disponibilitatea Primariei pentru a asigura accesul spre Platoul Candet 12 luni din 12.

Mentiondm c¢i informatiile sunt necesarea in procesul transparent pe care il
propunem pentru stringerea capitalului / ROAD MAP NFT PHARANX 15.12.2022

SWOT Aninoasa 5 Identificarea si punerea in valoare a potentialului turistic.

www.b2b-strategy.ro
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Drumetie spre Varful Candet https:/tinutulmomarlanilor.ro/varful-candet/

Situat pe aria Orasului ANINOASA, Virful Candet, reprezinti poarta de intrare in Valea
lui RHABON dinspre Defileul JIULUL Drumetia, traseul, este accesibil tuturor
categoriilor de turisti att din punct de vedere al complexitatii cét si al distantei parcurse.
Se urcd spre Motelul Gambrinus de unde se continui drumetia pe drumul forestier pana
spre Platoul Céndet §i Varful Candet. Un areal silbatic prin natura sa in care panorama
asupra intregii VAI iti taie respiratia, locatia fiind ideald pentru Statiunea PHARANX din
multitudinea de avantaje potentiale (Varful din vecindtea Pasului Vilcan si al Masivului
STRAJA asiguri o experienti completi a turistului care acceseazi locatia direct din
arealul unic al Defileului JIULUI!

SWOT Aninoasa 6 Dezvoltarea societitilor comerciale mici astfel incit acestea si
ajungi in categoria societitilor mijlocii sau chiar mari.

Modelul de afaceri PHARANX dispune in primul an de o infuzie de peste 10000 de
pachete de turism (turisti romani) urméand ca odaté cu dezvoltarea etapei 2, a jocului NFT
PLAY 2 EARN EUROPE GENESYS, categoria de turisti targetati o si fie exclusiv
segmentul de incoming (turisti europeni).

In aceastd directic deja am inceput si ne focusim pe ridicarea calitatii serviciilor
partenerilor nostri astfel incat in etapa 2, >2 ani de la finalizarea Statiunii PHARANX, si
fim pregdtiti din punct de vedere al satisfactiei turistului European @ Clinica Mihaela
NISTORESCU ™ https://tinutulmomarlanilor.ro/clinica-mihaela-nistorescu/

www.b2b-strategy.ro
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Practic, dezvoltarea societatilor comerciale mici spre categoria societdtilor medii §i mari
este inclusd in strategia de dezvoltare a Statiunii PHARANX. Arhitectura de brand a
Viii JIULUI migreazi de la Tinutul Momaérlanilor spre actorii economici pastrand
identitatea comund a elementului vizual, oferind astfel posibilitatea tuturor factorilor
economici si se identifice cu regiunea si in acelasi timp si o promoveze individual.

In etapa imediat ulterioari finalizirii constructiei Statiunii PHARANX avem inclus in
planificarea bugetard investitii de incd un 1 milion de euro aferent dezvoltirii
serviciilor si implicit a societatilor comerciale locale pentru nivelul necesar turismului
pe incoming.

www.b2b-strategy.ro
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SWOT Aninoasa 7 Asocierea cu celelalte localititi din Valea JIULUI pentru

implementarea unor proiecte majore.

B|2[B
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Avand in vedere faptul cd Varful Candet se afli la aceasi altitudine cu Varful
STRAJA exista posibilitatea de a intra in parteneriat cu Primdriile din Vulcan si Lupeni
pentru unificarea pe termen mediu si lung a domeniilor schiabile din Pasul Valcan cu cel
din Straja si bineinteles cu cel din viitoarea Statiune PHARANX.

Avand in vedere etapele punctuale de derulare ale proiectului vi solicitim si ne
puneti la dispozitie informatiile solicitate si si exprimati acceptul dvs. asupra
intentiei noastre sub forma unui ACORD DE PRINCIPIU semnat si insusit de toti
factorii decizionali de la nivelul administratiei locale a orasului Aninoasa, formulat
punctual asupra tuturor cerintelor din scrisoarea noastri. Petrosani 21.11.2022

Sinteza

1. Minim 2.5 milioane de euro investitie in
Orasul Aninoasa. 2. Minim 100 de locuri
de munca directe. 3. Minim 1 partener din
grup care o sa isi relocheze facilitatea de
productie in Aninoasa (50 de locuri de
muncad). 4. Stimularea afacerilor locale cu
un impact spre minim alte citeva sute de
locuri de munca.

Vi multumim anticipat pentru raspuns si va
invitam la Conferinta Destinatii Vizionare
(* https://povestea-locurilor.ro/destinatii-
vizionare) la Brasov, in data de 08.12.2022
pentru a analiza suplimentar oportunitatea
parteneriatului.

O sa prezentam in calitate de vorbitor pe
scena conferintei studiul de caz
TinutulMomarlanilor.ro dar si expansiunea
spre EUROPE GENESYS / segmentul de
turisti europeni. Daniel ROSCA
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Daniel ROSCA

+(0} 758 273 142
danislroscawblb-strategy.ro

Timisoara, Str. Paris nr. 4
Petrosani, 5tr. 1 Decembrie 1983
bl 120, partar
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